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uz 10 rokov

Tento rok oslavujeme 10 rokov od spustenia realitného portalu
www.ZoznamRealit.Sk. Casom k nemu pribudli zahraniéné portaly,
ktoré spolu vytvorili medzinarodnu siet realitnych portalov so stabil-
nou navstevnostou 100-tisic unikatov mesac¢ne (marec2016). Portal sa
v roku 2014 presunul zo sikromnych riik do vlastnictva neziskovej or-
ganizacie - Zdruzenia realitnych kancelarii Slovenska (www.zrks.sk).
To znamenalo garanciu cien inzercie pre ¢lenov ZRKS priamo v stano-
vach Zdruzenia. Po turbulentnom obdobi zneuzivania dominantného
postavenia na trhu zo strany inych komercnych portalov garantuje
ZRKS v stanovach aj moznost napojenia sa na www.ZoznamRealit.Sk

PORTAL REALITNYCH KANCELARI

ZOZNAMREALIT.*
[ 2006 |

spustenie portalu
www.ZoznamRealit.Sk

|2008|

vznik medzinarodnej siete
portalov (AT, HU, CZ, EN)

|2010|

z lubovolného softvéru formou API rozhrania.

Efektivita inzercie

Portal www.ZoznamRealit.Sk ma stabilnu
navstevnostavyrazne nizsi pocet ponuk ako
ostatné komercné portaly. Nizsia ponuka sice
znamenda mensi vyber pre zaujemcoy, ale
pre inzerentov vyrazne zvysuje efektivitu
inzercie a vynalozenych prostriedkov. Vasa
ponuka sa totiz nestrati v tisickach inych
ponuk a pravdepodobnost, ze sa zdujemca
ozve prave vam je podstatne vyssia. Ajztohto
dévodu mame dlhoro¢nych inzerentov.
Plati, Zze realitné kancelarie, ktoré zacnu
na www.ZoznamRealit.Sk inzerovat, uz
neodchadzajui. Dovodom je aj to, ze sa
nemenia poplatky. Cena inzercie na www.
ZoznamRealit.Sk sa za dIhé roky existencie
portalu nezmenilaaniocent.Vcene 180€za
rok je inzercia na piatich portadloch ato v ne-
obmedzenom mnozstve. Zaplatite tak len
3 € za jeden portal mesacne! Od roku 2014
uzcenu nezvysime, rucia za to stanovy ZRKS.

Portal vlastnia realitné kancelarie
Spolumajitelom jediného portélu na Slo-
venskusgarancioucenyinzerciesamozete
stat aj vy, staci sa stat ¢clenom ZRKS (www.
zrks.sk). Podporovat myslienku spolo¢né-
ho predajného kanalu mézete aj mimo
¢lenstva v ZRKS, napiste nam nainfo@zrks.
sk a my vam povieme ako. ,Portal www.
ZoznamRealit.Sk stale aktualizujeme
a vylepsujeme. Investujeme nielen do
optimalizacie, ale aj do modernej grafi-
ky,” uviedol prevadzkovatel Marek Subrt.
Pred viac ako troma rokmi sme rozbehli
redakciu s ¢lankami, kde prispievaju aj rea-
litné kanceldrie a robia si tak PR. S vasou
podporou budeme este viac rast a vasou
odmenou budu uzavreté obchody, vlast-
ny portél a garantované ceny.

Pridajte sa k ndm
a budete este Uspesnejsi!

vytvorenie sekcie
novostavby a celkovy
redizajn portalu

|2013|

spustenie mobilnej
aplikacie pre android

__J2014|

prevedenie portalu zo
sukromnych ruk na
neziskové zdruzenie ZRKS

__J2016|

166 inzerujucich
realitnych kancelarii
stabilna navstevnost
100-tisic mesacne
viac ako

20-tisic ponuk
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Prax v realitnych kancelariach ukazu-
je, Zze nie s naklonené vyhadzovaniu
penazi na profesionalnejsi marketing.
Vacsinou sa snazia iba na zadiatku,
ked' sa rozbiehaju a potom robia uz
len to najnutnejsie s odévodnenim,
Ze potrebuju predavat a nie stracat
¢as a minat prostriedky na reklamu.
Majitelia realitnych kancelarii vydavky
na reklamu, marketing a PR vnimaju
ako naklady a to je hlavné chyba. Vy-
nalozené peniaze by skor mali chapat
ako investiciu do vlastnej firmy, ktora
sa urcite vrati a pomoze realitnym
kancelaridm prekonat aj horsie casy.
Ved len pred nedavnom tu panovala
hospodarska kriza, ktord sa negativ-
ne pretavila aj do stavebnictva, de-

velopmentu a aj do realitnej oblasti.
Teraz vsak stavebnictvo nabralo novy
dych a to znadi, Ze realitné kanceldrie
maju Sancu predavat. Obchody vsak
treba robit systematicky, pravidelne
a efektivne. Zrealizovat obchod
nemd byt pre realitnd kancelériu
len obrovsky boj s konkurenciou,
ale samozrejmost. Vtedy nastupuje
potreba tzv. realitného marketingu,
ktory v tomto procese moze byt velmi
prinosnym ndstrojom.

Predaj moze stagnovat alebo ist
pomalsim tempom, ak nerealizujeme
aktivnu podporu marketingovych
a komunikacnych nastrojov. Alebo
v tom najhorSom pripade, ak ich re-
alitna kanceldria nevyuziva vobec. Je

Newsletie2 /4

Realitné kancelarie potrebuju
kvalitny marketing ako sol

Uspesné fungovanie realitnej kanceldrie na trhu si vyzaduje nielen
inzerciu, obhliadky a niekolko zrealizovanych obchodov, ale aj
vytvaranie PR a marketingovych aktivit. Tie st dolezité, aby realitna
kancelaria nestagnovala a vdaka reklamnym aktivitam si vytvarala
dobré meno, dostavala sa do povedomia verejnosti a tak bola
uspesnejsia, vacsia, bohatsia. Vacsina majitelov realitnych kancelarii
sa budovaniu svojej znacky brani a skondi pri vytvoreni loga, webo-
vej stranky a inzercie na realitnych portaloch. Niektori dokonca stale
funguju na klasickej inzercii v schrankovych novinach, obcas je vidiet
nejaky billboard. To vietko je, zial, Zalostne malo. Lebo aj v realitnej
oblasti predsa plati, koho nie je vidiet, akoby v biznise ani nebol.

viak velmi naivné si mysliet, Ze riadko-
va inzercia, webstranka a par letakov
predstavuju realitny marketing. Sa-
mozrejme, Ze aj na realitnom trhu su
svetlé vynimky. Aj napriek investiciam,
ktoré si budovanie realitného marke-
tingu vyzaduju, su u nas na trhu mo-
derné realitné kancelarie, ktoré mar-
keting ddvaju na popredné miesta vo
svojom biznis plane. Robia a realizuju
komplexny marketing so zretelom na
PR svojej realitnej kancelarie. O to viac
im v tejto snahe pomdéhaju aj ¢len-
stva v rdznych zdruzeniach realitnych
kancelarii, ktoré pri budovani PR maju
svoje obrovské zastupenie. Jednym
z nich je aj Zdruzenie realitnych kan-
celdrii Slovenska, ktoré ma vytvaranie
PR zakladajucich ¢lenov a ¢lenov ako
hlavnu prioritu. M6zu vyuzivat logo
zdruZenia, pecat overeného ¢lena, pub-
likovat odborné ¢lanky a aktivne sa za-
péjat do diania suvisiaceho s predajom
nehnutelnosti.

Budovanie PR

v realitnej oblasti

Realitné kanceldrie propaguju svoju
firmu velakrat len logom vystavenym
na budove. Klient, ak vidilogo a pries-

Slovnik realitného marketingu

ZNACKA

je sthrn funkénych a emocnych
hodno6t. Prave znacka casto
predstavuje hlavnym moti-
vator ndkupnych rozhodnutf
zdkaznikov. Aj v pripade
realitného marketingu je znacka/
meno/logo realitnej kanceldrie
nastroj prvého kontaktu
sklientom a od nej sa odvija prva
emdcia, nazaklade ktorej siklient

vytvorf dojem alebo nazor.

MARKETINGOVY PLAN

popisuje celkové marketingové prostredie a marke-
tingové ciele v strategickom (dlhodobom) charakte-
re. Je podkladom pre dalsie plany vo firme.V pripade
realitnej kanceldrie je mozZné mat vypracovany mar-
ketingovy plan v stvislosti so stanovenim rozpoctu
na promotion/reklamu a volby vhodnych komuni-
kacnych technik na prezentéciu realitnej kancelarie.

BRAND BUILDING

je proces budovania znacky, v ktorom
postupne a strategicky vytvdrame meno,
identitu a imidz realitnej kancelarie vo
vztahu k verejnosti. Snazime sa dostat
do povedomia verejnosti v pozitivnom
zmysle a odlidit sa od konkurencie.

DIRECT MARKETING

(priamy marketing) j
subor marketingovych
a komunikacnych
technik. Patri sem
napr. aj e-mailing, te-
lemarketing, news-
letter. Ide o priame
oslovenie konkrétne-
ho klienta, priamo na
jeho adresu alebo email.
Tato technika je pre rea-
litny biznis ako stvorena.

IMIDZ

zastresuje stuhrn predstav,
nazorov a dojmov Sirokej vernosti
k nejakému objektu. Imidz je
neodmyslitelnou sucastou
brand buildingu realitnej
kancelarie, ku ktorému sa radia aj
dalsie aspekty. Patri sem najma
celkové vystupovanie majitelov,
maklérov, ich povest, meno, logo
firmy aj sidlo realitnej kanceldrie.

MARKETINGOVY MIX
predstavuje komplex
styroch hlavnych nastro-
jov (4P — produkt, price,
place, promotion), ktoré
firma definuje hlavne
na zaciatku podnika-
telskej ¢innosti a podla
nich nastavuje aj svoj
marketingovy plan. Ide
o definiciu produktove;,
cenovej, distribucnej
akomunikacnej politiky.

tory realitnej kanceldrie, vnima ju len
ako prostriedok predaja a prendj-
mu nehnutelnosti. Mozno ma zau-
jem vediet viac a prave tu nastupuje
vhodne zvolené posolstvo reklamy,
ktoré je nevyhnutné posunut na
vyssiu Uroven. Majitelia realitnych
kancelarii tak zvazuju, za aké hranice
svojich investicii ist. Je pochopitelné,
Ze v tejto sfére je to velmi naroc¢na
otazka. Ale bez budovania znacky
realitnej kancelarie (tzv. brand buil-
dingu realitnej kancelarie) a budo-
vania kvalitného public relations
(PR) ostava realitna kancelaria len
nastroj, kde sa mechanicky predava-
ju, alebo prenajimaju nehnutelnosti.
Ako to teda zmenit? Verejnosti treba
ponuknut a povedat ovela viac, aby
realitnd kanceldriu vnimala pozitivne,
zapamatala si ju a chcela jej sluzby
odporucat dalej. Toto je maly krok
k tomu, ako postupne budovat dobré
meno, povest a imidz realitnej kance-
larie. Ni¢ perspektivnejsie pre rozvoj
realitnej kancelarie neexistuje v tak
obrovskom konkuren¢nom tlaku, ako
su jej referencie, dobré meno a PR.
Dobré meno je niekedy ovela viac
ako 100 vytlackov klasickych bulleti-
nov alebo letakov. Samozrejme, Ze aj
tie maju svoje opodstatnenie v reali-
tach, ale skor mozno pre iny segment,
tak ako je to v stale dobrom postave-
ni riadkovej inzercie. T4 uz nie je Ziad-
nym fenoménom, treba sa pokusit ist
o level vyssie.

V' tomto pripade nesmieme
zabudat aj na lokalnost reklamy.
Z hladiska rozpoctu je pre lokdlnu
realitnu kancelariu velmi naroc¢né
realizovat celoslovenskd komuni-
kacnu kampan. Realitnd kancelaria
preto pochopitelne sustreduje svoju
pozornost lokdlne, a to zvdcsa cez
inzerciu, socidlne siete, Facebook
a internet, jeho nastroje, ako je e-
mailing, direct marketing, telemar-
keting a podobne. Vécsinou to, ¢o
je dostupnejsie a lacnejsie. Po Case
vsak nastupuje otdzka, ¢i je to takto
postacujuce a dokedy.

Ako najlepsie zacat?

V dalSom cisle Newslettera ZRKS pre-
to budeme v téme pokracovat. Dozvi-
ete sa desat hlavnych bodov, na zékla-
de ktorych si vybudujete marketing,
ktory vas posunie vpred.

PhDr. Ivana Keresturova, PhD. [ |
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Pravna poradiia: \

DOBA TRVANIA ZMLUVY
0 SPROSTREDKOVANI KUPY NEHNUTELNOSTI

V predchadzajicom vydani Newsletteru ZRKS sme v ramci pravnej
poradne venovali pozornost problematike uzatvarania zmluv
o sprostredkovani kupy nehnutelnosti a niektorym jej nalezitostiam.

V nadvaznosti na tento prispevok sa v tomto ¢lanku budeme zaoberat

dalSou doélezitou nalezitostou sprostredkovatelskej zmluvy, ktorou je
dohoda zmluvnych stran o dobe trvania zmluvy.

Napriek tomu, Ze absenciu dojednania
doby trvania sprostredkovatelskej
zmluvy  pravny poriadok
nesankcionuje neplatnostou zmluvy,
tuto nalezitost odporicame medzi
zmluvnymi stranami vyslovne upravit.
Exaktné vymedzenie doby, v ramci
ktorej si zmluvné strany prejavmi
vole obsiahnutymi v zmluve viazané,
umocnuje mieru pravnej istoty oboch
zmluvnych stran ohladom ukonov
spadajucich pod rezim upraveny
uzavretou zmluvou. Realitny
sprostredkovatel'si je potom isty tym,
ze pokial v danej dobe dosiahne ciel
dohodnuty s klientom ako vysledok
jeho cinnosti, bude mat pravo

JUDr. Branislav

Ksinan

Autor je konatelom

aadvokdtom -
v Advokdtskej
kanceldrii Consiliaris,
S.LO.

pozadovat od klienta zaplatenie
dohodnutej odmeny a klient ma
zase istotu v tom, ze ak realitny
sprostredkovatel v danej dobe ciel
dohodnuty s klientom ako vysledok
jeho ¢innosti

nedosiahne, nebude uplynutim
dohodnutej doby dalej
prejavom svojej vole vyjadrenej
v zmluve viazany a realitnému
sprostredkovatelovi odmenu platit
nemusi. V tejto suvislosti je potrebné
klast doéraz na upravenie vzniku
naroku realitného sprostredkovatela
na proviziu tak, aby tento vznikol aj
v pripade, ak sprostredkovatelska
zmluva medzi nim a klientom
zanikla, ale klient uzavrie zmluvu,
na zaklade ktorej nadobudne
vlastnicke prdvo k nehnutelnosti,
ktord mu sprostredkoval svojou
sprostredkovatelskou cinnostou
maklér. Tejto problematike
sme sa podrobnejsie venovali
v predchéddzajlicom prispevku.

Kratsia ci dlhsia

doba trvania zmluvy?

Cinnost realitného sprostredkovatela
pri  sprostredkovani kupy
nehnutelnosti je dost zdsadnym
sposobom limitovana aktualnym
potencidlom trhu nehnutelnosti.
KratSia doba trvania zmluvy
v tomto pripade sice
zvysSuje motivaciu
realitného

sprostredkovatela vyvijat
aktivity smerujice k dosiahnutiu
dohodnutého ciela, znizuje vsak
priestor zahrnit do ponuky
prezentovanej klientovi vacsie
mnozstvo nehnutelnosti, ktoré za
predpokladu dlhsej doby trvania
zmluvy moézu byt ponukané na trhu
nehnutelnosti. Kratsia doba trvania
zmluvy zaroven zvySuje potencidl
pre dosiahnutie dohody realitného
sprostredkovatela o exkluzivite
sprostredkovania kiipy nehnutelnosti
pre klienta.

Aky sposob upravy

doby trvania zmluvy zvolit?

Ako vhodny spbésob upravy doby
trvania sprostredkovatelskej zmluvy
povazujeme dohodu zmluvnych
stran o uzavreti sprostredkovatelskej
zmluvy na dobu urcitd v trvani
obdobia, za ktoré si realitny
sprostredkovatel trufa dosiahnut
ciel dohodnuty s klientom ako
vysledok jeho ¢innosti, s moznostou
predizenia doby trvania zmluvy
automaticky o rovnaku dobu, na ktord
bola sprostredkovatelskd zmluva
uzavreta, a to za predpokladu, ze
klient v urcitej lehote pred uplynutim
doby trvania zmluvy (napr. 30 dni)
nevyjadri zdujem v spoluprdci
s realitnym sprostredkovatelom dalej
nepokracovat.

V zdujme vymozitelnosti préav
a povinnosti zmluvnych stran
na tomto mieste opatovne
zdoéraznujeme vhodnost dohodnut
podmienky sprostredkovatelskej
zmluvy v pisomnej forme. [ |

NEENIITEPNOST?

OSLOVTE OVERENU
REALITNU KANCELARIU.

LR KS

ZDRUZENIE REALITNYCH
KANCELARII SLOVENSKA

www.ZRKS.sk
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Co vietko sa podarilo? 3

Prvého maja 2016 Zdruzenie realitnych kancelarii Slovenka osla-
vuje uz druhy rok od svojho zaloZzenia. Momentalne ma zdruze-
nie 13 zakladajucich ¢lenov a viac ako 40 aktivnych ¢lenov z r6z-
nych casti Slovenska. Novi ¢lenovia vstupom do ZRKS ziskavaju
vyznamnu participaciu vo vyuzivani vyhod a ucasti na vSetkych
organizacnych ¢innostiach realizovanych zo strany zdruzenia.

Zdruzenie pocas dvoch rokov preslo
viacerymi zmenami. Tie sa prejavili
aj v naraste poctu novych ¢lenov
v zdruzeni. Jednym z hlavnych 1a-
kadiel, ktoré motivuje novych cle-
nov pre vstup do ZRKS, je najma
jednotnost v realitnom obchodo-
vani, ktoré zdruzenie presadzuje.
Ide najma o slusnost, etiketu a fé-
rové pravidla, ktoré vychadzaju
z etického kédexu odsuhlaseného
Spravnou radou ZRKS a ktoré sa
véetci ¢lenovia svojim podpisom
zmluvy zaviazali dodrziavat. Velkou
pridanou hodnotou pre zdruzenie
anajma pre jej ¢lenov je taktiez re-
alitny portal www.ZoznamRealit.Sk,
s nizkymi a garantovanymi cenami
inzercie, stabilnou cenovou politi-
kou a otvorenym API rozhranim.
Nesmieme v tomto pripadne opo-
menut aj dalsi nastroj podporovany
a aktivne vyuzivany ¢lenmi zdruze-
nia, a to odborné realitné féorum.

Tento nastroj umoznuje ¢lenom vo
fore spolu diskutovat, pridavat od-
borné rady a pripomienky v oblasti
realitného biznisu.

Zna¢nym obohatenim pre celé
zdruzenie a pre jeho celkové PR bolo
vydanie prvého ¢isla informac¢ného
letdku Newslettera zaciatkom roka
2015. Momentalne citate uz piate
vydanie tohto odborného periodika
v oblasti realit, ktoré jednoznacne
planujeme vydavat aj nadalej. Ak
hovorime o PR aktivitach zdruze-
nia, dal$im ktorom pre posilnene
postavenia zdruzenia vo vztahu
k verejnosti/klientom realit, bolo
vytvorenie zlatej pecate pre ¢lenov
zdruzenia. Pecat sa tak stala velmi
efektivnym marketingovym néstro-
jom, ktorého hlavnou vyhodou pre
realitnu kanceldriu bolo potvrdenie
férového obchodovania s klientmi.
Pecat moézu realitné kancelarie po-
uzivat na svojej webovej stranke,

umiestiiovat na rozne tlacové
materialy, ktoré su distribuované
ich klientom.

Velmi vyznamnou udalostou
pre zdruzenie bolo stretnutie
majitelov clenskych realitnych
kancelarii v Dudinciach. Na kon-
ferencii sa stretlo mnoho odbor-
nikov z realitného biznisu, ktori
rokovali o r6znych ¢innostiach
tykajucich sa aj zdruzenia. Jed-
nou z hlavnych diskusii, bola aj
téma o projekte ZRKS - Exclu-
sive Co-broke, ktorej cielom je
podporit vzéjomnu spolupracu
a exkluzivitu realitnych ponuk.
V tomto projekte zdruzenie sa-
mozrejme planuje pokracovat aj
nadalej. Konferencie podobné-

Vzorové zmluvy
pre maklérov

Online férum
realitnych kancelarii

Billboardy pred
katastrom v Bratislave

Zlata pecat pre
¢lenov ZRKS

Konferencia majitelov
RK v Dudinciach

Vydavanie newslettera
zdruzenia

ho charakteru prispievaju k vy-
znamnej pracovno-profesijnej
spolupraci ¢lenov zdruZenia, ale
st zaroven posilou pre vytvore-
nie novych kontaktov v realitnej
oblasti. Preto sa na dalSiu kon-
ferenciu realizovanu zo strany
ZRKS mozeme tesit aj tento rok.

Vsetkym clenom ZRKS dakuje-
me za podporu, ktord ndm pocas
dvoch rokov existencie zdruzenia
prejavovali a verime, Ze nase rady

KK 'GK]K]K]K]K]

Unikétny predaj
cez Exclusive Co-Broke

Dopyty nehnutelnosti
pre ¢lenov ZRKS

sa budu rozrastat. Chceme sluzit
svojim ¢lenom a prispievat k zdra-
vému fungovaniu realitného trhu
na Slovensku. [ ]

/druzenie ma novu tajomnicku

Od aprila tohto roku sme posilnili nase zdruzenie ZRKS o novu
tajomnicku PhDr. lvanu Keresturovu, PhD. Jej hlavnou pracov-
nou napliou bude ziskavanie a prijimanie novych ¢lenov ZRKS,
vydavanie newslettera, starostlivost o webovu stranku a sprava
Facebooku. Dalej sa bude venovat organizicii stretnuti ¢lenov

ZRKS a celkovej propagacii zdruzenia.

Ivana Keresturova sa po ukonce-
ni doktorandského studia v od-
bore Manazment na PreSovskej
univerzite, Fakulte manazmentu
posunula na akademickd podu
vysokej $koly, kde sa viac ako Styri
roky venovala najma prednasaniu

predmetov z oblasti marketingu,
marketingovej komunikacie a PR.
Vydala aj niekolko vedeckych
a odbornych publikacii. ,Mojim
hlavhym zdberom pocas peda-
gogickej praxe, ako aj v dizertac-
nej praci, bola orientacia hlavne

na aktivity Public relations. Prave
tieto vedomosti by som chcela
v plnej miere vyuzit pre rozvoj
a prosperitu Zdruzenia realitnych
kancelarii Slovenska a byt napo-

mocna v podpore a komunikacii

smerovanej k verejnosti, ktoru
zdruzenie pre svoju poziciu v ob-
lasti realit nevyhnutne potrebuje;”
povedala Ivana Kerestt]rové V no-

a uUspechov. Ak by ste chceli ta-
jomnicku ZRKS kontaktovat, na-
piste na tajomnik@zrks.sk.
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/N Na predaj vel'ky objekt v Jelke

ZOZNAMREALITs< 290 000,- EUR
Sklady a haly
Jelka

vy Vlastnictvo: firemné
Status: aktivne
Inzinierske siete: ano
Postavené z: tehla
Zariadenie: nezariadeny
Strecha: povodna

Obijekt je byvala zakladna #
Skola, ktorého sucastou su

priestory o rozlohe 1 064m2 ;
rozprestierajlce sa na ploche *

3 645m2. Hlavna budova o :
rozlohe 904 m2 je postavena People & Homess.r.

z pélenej tehly a pozostava z 0.

12tich samostatnych Stara Vajnorska 8
miestnosti , ktoré mézu sluzit Bratislava

ako skladovacie priestory, www.peoplehome.sk

pivni¢nej ¢asti s rozmermi
58m2 a troch velkych
oplechovanych priestorov
vhodnych na dielne.

backOFF |CE® Mgr. Miroslav OLGYAJ +421 903 566 890

the professional solution m.olgyaj@peoplehome.sk

https://www.zoznamrealit.sk/komercne-objekty/na-predaj-velky-objekt-v-jelke-309770




https://www.zoznamrealit.sk/pozemky/pozemky-pri-dialnici-vyhodna-investicia-park-triblavina-317232

/N1 Pozemky pri dialnici, vyhodna
1 [ investicia, Park Triblavina

7OZNAMREALITs 62-€/m2

Pozemky komercne
: Chorvatsky Grob
ZJAID I DIAINICED] -

KRIZOVATKA TRIBLAVINA o o y 1T Vlastnictvo: firemné
' Status: aktivne
InZinierske siete: blizko

-
MITAN ® ponuka na predaj A\\"ﬂll.Sl[
pozemky - charakteru MITAN.SK s.r. O
zastavané plochy a nadvoria Fazulova 1
v byvalom hospodarskom Bratislava
aredli Triblavina o celkovej www.mitan.sk

vymere 62935 m2. Predaj je
mozny aj po Castiach. Areal
Triblavina sa nachadza v
tesnej blizkosti Bratislavy a
lezi priamo pri dialnici D1, v
lokalite Chorvétsky Grob -
Cierna Voda.

backOFF |CE° Helena Chalupkova 0948 933 660

the professional solution chalupkova@mitan.sk

https://www.zoznamrealit.sk/pozemky/pozemky-pri-dialnici-vyhodna-investicia-park-triblavina-317232
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ZDRUZENIE REALITNYCH
KANCELARI| SLOVENSKA

CASTOU ZRKS!

Ziskate pristup do online systému ZRKS
(férum, vkladanie ponuk, hlasovanie, zmluvy...)

Garantované ceny inzercie a APl rozhrania
priamo v stanovach zdruzenia

Kazdy mesiac ZRKS zverejiuje vypis z uctu
(prehlad o vietkych vydavkoch ZRKS)

Ziskate pristup ku vzorovym
zmluvam ZRKS

O zdruzeni a jeho smerovani budete B Clenovia ZRKS maju pravo vyuzivat
rozhodovat vy a to online v systéme ZRKS ZLATU PECAT overeného ¢lena ZRKS

Propagovanie ¢lenov ZRKS v Newsletteri
a publikovanie pod hlavi¢kou vlastnej RK

AN Informacny sprievodca realitnym biznisom l

Unikatny systém obchodovania m

Exclusive Co-broke len pre ¢lenov ZRKS C O- b ro ke

Stanete sa spolumajitelom 1 t PORTAL REALITNYCH KANCELARI
realitného portalu ZoznamRealit.Sk ‘
LOZNAMREALITSK
V ZRKS ziskate oporu B Vybudujete si vztahy B Rozne zlavy poskytnuté

v pripade konfliktu s inou RK s ostatnymi clenmi partnermi ZRKS
zdruzenia a zvysite svoj zisk

1

~ LENSPOLOCNYMISILAMI _
MOZEME REALITNY TRH ZMENIT K LEPSIEMU:!
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